COMUNICADO DE PRENSA

Geely y la AMLCC se unen en la lucha contra el cancer de mama

e Es una campafa anual enfocada en la concientizacion, prevencion y deteccién de
cancer de mama en México.

e Donara 200,000 pesos tanto para ayuda psicolégica como para estudios de
mastografia.

e Participara en diversas jornadas de educacion y actividades de sensibilizacion a nivel
nacional.

Ciudad de México. 31 de octubre de 2024.- Geely México anuncia que apoyara a la
Asociacion Mexicana de Lucha Contra el Cancer (AMLCC) en la campafia anual “Que Senos
Haga Costumbre” orientada a la concientizacién, prevencion y deteccion del cancer de mama
en México.

Geely participara activamente realizando diversas acciones. Iniciara donando 200,000 pesos
para ayudar en el esfuerzo de deteccion temprana, por ejemplo mastografias, apoyo
psicoldgico, entre otros.

Ademas de esto a lo largo de un afo, en diversos estados de la Republica Mexicana, donde
Geely esta presente, busca colaborar con la AMLCC a realizar diferentes jornadas de educacion
y actividades de sensibilizacion, sobre la importancia de la prevencion y deteccion del cancer
de mama.

“Que Senos Haga Costumbre” es una campafia que la AMLCC habia realizado cada mes de
octubre. Ahora ha decidido hacerla una campafia permanente anual, con el fin de generar
conciencia sobre la deteccion oportuna del cancer de mama. El anuncio fue dado por la
asociacion, otras organizaciones participantes y Geely el pasado 29 de octubre.

Datos del cancer de mama en México

En el pais en 2022, el cancer de mama fue la enfermedad mas frecuente con un estimado de
31 mil nuevos casos, y la primera causa de muerte en mujeres (8 mil defunciones).

Solo un 20.2% de mujeres de 40 a 69 afnos se ha realizado una mastografia en los ultimos 12
meses y 5.6% fue con resultado positivo.

Por otra parte, el 79.8% restante de las mujeres entre 40 y 69 afios que no se han realizado
pruebas en el ultimo afo, el diagndstico de cancer de mama aparece en una etapa clinica
avanzada.

Finalmente, de las mujeres con resultado positivo, dos de cada 10 mujeres se han realizado
una mastectomia.



Campana anual de concientizacién, prevencién y deteccién

Considerando los inquietantes datos anteriores, la AMLCC establece que no hay un programa
unico a nivel nacional de prevencién y deteccidn de cancer de mama. Sefiala que aquellas
mujeres menores de 40 afios que tienen factores de mayor riesgo, o que hayan detectado algo
distinto en la auto explotacién, deberian también realizarse una mastografia.

Contemplando este escenario, la AMLCC inicia a partir de este mes de noviembre la campaina
“Que Senos Haga Costumbre”, la cual busca concientizar sobre la importancia de prevenir y
detectar el cancer de mama en etapas tempranas; lo que puede influir de manera directa en su
posibilidad de remision (cura) del mismo.

Para ello la asociacion junto diversos aliados como Geely llevaran a cabo diferentes acciones
en lo que resta del 2024 y todo el 2025 como:

e Ruedas de prensa e informando a medios, al inicio de la campafia como en distintas
etapas de la misma.

Comunicacion activa de la campafa a través de diversos creadores de contenido.
Implementacién de un alto numero de estudios en centros de deteccidon temprana.
Acompafiamiento a pacientes detectadas.

Jornadas de educacion a nivel Nacional.

Sobre la AMLCC

La Asociacién Mexicana de Lucha Contra el Cancer es una institucion sin fines de lucro, pionera
en la lucha contra el cancer. Fue constituida en 1972, y desde entonces ha trabajado de forma
constante en brindar soporte a las personas que viven con cancer en México. Su enfoque
principal durante mas de cinco décadas, han sido las poblaciones mas vulnerables.

Actualmente es una organizacion de segundo piso con capacidad y aprobacién para realizar
labores asistenciales. Realizando diversas acciones de educacion y concientizacion, deteccion
temprana del cancer, apoyo a pacientes y mas.

Y en los ultmios afnos a realizado labores importantes para trabajar en conjunto con otras
organizaciones como la Red Contra el Cancer, Juntos Contra el Cancer y Movimiento
Latinoamericano Contra el Cancer de Prostata (MOLACAP), con ellas genera y promueve
iniciativas que garantizan la atencion de los pacientes con cancer tanto a nivel nacional, en
América Latina y en algunos casos con impacto global.

Geely México con estas acciones, pretende crear lazos de union con diversos segmentos de la
sociedad y a través de la alianza con distintas asociaciones busca impactar en el bienestar de
las personas que mas lo necesitan, sobre todo en temas de salud. Con esto Geely demuestra
su fuerte compromiso por dejar huella y erigir raices en la poblacién mexicana.





