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COMUNICADO DE PRENSA

Resumen de la presentacion de la nueva asociacion entre
Honda y Aston Martin Aramco Formula One® Team

Tokio, Japon. 20 de enero de 2026.- Honda Motor Co. (Honda) llevé a cabo un evento en Tokio,
Japon, para marcar el lanzamiento oficial de la asociacion entre Honda y el Aston Martin Aramco
Formula One Team. Honda participara en el Campeonato Mundial de Férmula Uno (F1) de la FIA'
a partir de la temporada 2026 como proveedor de Unidades de Potencia (UP) en el marco de una
asociacion de trabajo con el Aston Martin Aramco Formula One Team.

A continuacién un resumen de lo que declararon en el evento los tres ejecutivos siguientes:

e Toshihiro Mibe, CEO Global de Honda
e Stefano Domenicali, Presidente y CEO de Férmula 1
e Lawrence Stroll, Presidente Ejecutivo del Aston Martin Aramco Formula One Team

! Fédération Internationale de I'’Automobile

Discurso de Toshihiro Mibe, CEO mundial de Honda

Significado y punto de partida de la participacion de Honda en la F1

En 1964, cuando Honda acababa de empezar a vender automoviles, la empresa asumio el reto
de participar en la F1, la serie de carreras automovilisticas mas prestigiosa del mundo. Superando
numerosas dificultades, consiguid su primera victoria en F1 en el segundo afio, en el Gran Premio
de México de 1965. Desde entonces, desde mediados de los 80 hasta principios de los 90, Honda
florecié en una época dorada, junto con Wiliams y McLaren. Mas recientemente, Honda
protagonizé momentos emocionantes, como la victoria en el Campeonato de Pilotos, junto con

Red Bull Racing.



La participacion de Honda en la F1, encarna el espiritu del fundador de la empresa, Soichiro Honda,
que inspird a los ingenieros de la marca para “comprometerse a convertirse en el niumero 1 del
mundo” y a “aceptar los retos mas dificiles”. También es el punto de partida del enfoque de Honda,
tradicionalmente perseguido, de aceptar retos dificiles.

Honda se compromete a asumir nuevos retos en la nueva era de la F1

En 2026, la F1 experimentara un importante cambio en la normativa tanto para el chasis como
para las UP. En el caso de las UP, la potencia eléctrica producida por el motor y la bateria se
triplicara aproximadamente con respecto a la actual, y se exigira el uso de combustible sostenible
avanzado para el motor. En otras palabras, la F1 esta evolucionando hacia un deporte del motor
de nueva generacion, que asume retos tanto de electrificaciéon como de descarbonizacion. Ademas,
el sistema de limitacion de costos de la F12 exige que cada fabricante de UP busque la eficiencia
en el desarrollo para lograr los maximos resultados con recursos de desarrollo limitados.

En esta nueva era de la F1, Honda esta posicionando la F1 como un simbolo de desafio e
innovacién, y Honda Racing Corporation (HRC), el area de competiciéon global de Honda,
desarrollé el RA626H, la nueva UP para la temporada 2026. Luchando por convertirse en el
numero 1 del mundo, Honda seguira asumiendo retos junto con el Aston Martin Aramco Formula
One Team.

RA626H, la nueva UP de Honda en F1

2 Un limite de coste fijado por la FIA para el gasto anual asociado al suministro de UP. Existe un sistema similar para fijar un limite de
gasto anual para cada equipo.

La nueva marca H y la experiencia de HRC

Las maquinas propulsadas por el RA626H llevaran una nueva marca H con un disefio renovado,
gue Honda ha adoptado como nuevo simbolo representativo de su negocio automovilistico. Esta
nueva H simboliza la transformacion del negocio automovilistico de Honda y se utilizara para las
maquinas de F1, asi como para las maquinas Honda en otros deportes de motor (Honda tiene la
intencion de incluir IndyCar, Super GT, Super Formula Championship y Super Taikyu Series).



Ademas, aprovechara las tecnologias y la experiencia que HRC acumule a través de la F1 y otras
actividades de deportes de motor e introducira modelos de produccion especificos de HRC que
ofrezcan un rendimiento de conduccidon mas refinado. De este modo, las actividades deportivas
de Honda contribuiran aun mas a la mejora del negocio automovilistico. Con la introduccion en el
mercado de modelos con especificaciones HRC, incluido un modelo de produccién basado en el
Civic Type R HRC Concept, Honda ofrecera a una gama mas amplia de clientes la oportunidad de
sentir la “alegria de conducir” y la pasién y el compromiso de Honda por afrontar retos.

Honda considera la F1 no solo como la cuspide de la tecnologia del automovilismo, sino como un
lugar para desarrollar sus recursos humanos. Los ingenieros de Honda, rigurosamente
capacitados en la competicién mundial, volveran al desarrollo de modelos de produccion y crearan
productos que ofrezcan aun mas alegria e inspiracién a sus clientes.

Vehiculo de F1 de la temporada 2026 que lleva la nueva marca H

Aplicaciones y contribuciones de las tecnologias de la F1 al futuro de la movilidad

Las tecnologias perfeccionadas en la F1, como las tecnologias para la combustion de alta
eficiencia y la gestion térmica; las tecnologias en el area de la alta velocidad de rotacién, incluidos
los motores de alta potencia y los turbocompresores de gran tamafio; asi como las tecnologias de
combustibles sostenibles, se estan aplicando no solo a los modelos HEV y EV de préxima
generacion, sino a los productos Honda que mejoran la movilidad en los cielos, como los motores
eVTOL y de aeronaves.

Para ser mas especificos, la experiencia en combustibles sostenibles ya se ha aplicado a los
Combustibles de Aviacion Sostenibles (SAF, por sus siglas en inglés), asi como a los combustibles
para propulsar eVTOL, que se estan estudiando actualmente. Ademas, las tecnologias de
componentes rotativos de alta velocidad, como turbos y motores, se han aprovechado
reciprocamente para los motores de aviacion y las UP de F1, y se estan perfeccionando mediante
aplicaciones en el mundo real. Esta sinergia circular esta en marcha dentro de Honda.

Honda aprovechara las tecnologias de F1 como punto de partida para seguir facilitando la
innovacion tecnolégica para una amplia gama de movilidad por tierra, mar, cielo y espacio exterior
y contribuir al avance de productos y servicios de movilidad y a la realizacién de una sociedad
sostenible.



Creciente popularidad de la F1 y determinacién de Honda

En los ultimos afios, gracias a los socios de retransmision, los contenidos de las redes sociales,
los servicios globales de streaming y las peliculas, la base de aficionados a las carreras de F1 esta
creciendo rapidamente en todo el mundo, con 827 millones de aficionados globales en 2025. El
Gran Premio de Japén del afio pasado en el circuito de Suzuka, registrdé un récord histérico de
espectadores desde la importante renovacién del circuito en 2009, lo que indica un aumento sin
precedentes de la emocién y la popularidad. Honda quiere compartir la alegria de ganar con los
aficionados que la han apoyado a lo largo de los afos, asi como con las nuevas generaciones de
aficionados ala F1 y a Honda.

A partir de la temporada 2026, llevara a cabo sus actividades en la F1 bajo un nuevo logotipo que
representa la asociacion entre Honda y la F1. Junto con Aston Martin Aramco Formula One Team,
Honda competira para transmitir la verdadera emocion y el valor de asumir retos para llegar a la
cima del mundo, y agradecemos sinceramente su continuo apoyo.

Y Honda
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Discurso de Stefano Domenicali, Presidente y CEO de la Férmula 1
Este es un momento emocionante para el deporte de la F1, ya que Honda y el Aston Martin Aramco
Formula One Team se unen para luchar por el mayor premio de la F1.

La Férmula 1 comenzé a competir en Japon en 1976 antes de trasladarse a Suzuka en 1987, por
lo que existe una profunda lealtad y conexion con el pais donde se ha decidido un récord de 13
Campeonatos del Mundo de Pilotos a lo largo de los afos. El deporte esta creciendo en Japon,
donde ya hay casi 17 millones de apasionados e increibles aficionados a la F1. El afio pasado, el
Gran Premio de Japoén en Suzuka acogio a 266,000 asistentes durante el fin de semana y registro
un aumento interanual del 26% en la audiencia televisiva en Japén. El regreso de Honda a la F1
este afio impulsara aun mas el potencial de este deporte en el mercado japonés.

Globalmente, el deporte esta creciendo con 827 millones de aficionados en todo el mundo. La
estrategia de la F1 es llegar a los aficionados en espacios donde la gente no espera encontrarlo,
como la cultura, el entretenimiento, la musica, la televisién y el cine. Un deporte sano es bueno
para todos los implicados. Los equipos de F1 estan prosperando y gozan de una sodlida salud
financiera, atrayendo a prestigiosos patrocinadores de primer orden y demostrando el
incomparable atractivo del ecosistema de la F1 para las marcas mundiales.

La emocionante préoxima generacion de reglamentos para 2026 es uno de los factores que ha
atraido de nuevo a Honda a este deporte. El reglamento actualizara tanto el chasis como las UP,
en la mayor revisién de la historia de este deporte. Habrd un motor hibrido simplificado que
funcionara con combustible sostenible avanzado sin afectar al rendimiento.

La F1 se hace eco del compromiso de Honda y del Aston Martin Aramco Formula One Team con
la sostenibilidad, y esta en camino de alcanzar el objetivo de Net Zero para 2030, habiendo logrado
ya una reduccion del 26% en las emisiones de carbono a finales de 2024 en comparaciéon con



2018. La F1 da la bienvenida a las innovaciones que estan por venir y trabaja con socios como
Honda para superar los limites.

Discurso de Lawrence Stroll, presidente ejecutivo de Aston Martin Aramco Formula One
Team

Es un honor estar en Japdn para celebrar esta nueva asociacion. El Aston Martin Aramco Formula
One Team y Honda comparten muchos valores, lo que ha forjado un fuerte vinculo de cara a 2026
y mas alla.

El nuevo Centro Tecnoldgico Aston Martin en Silverstone, Reino Unido, ya esta terminado, lo que
refuerza ain mas la organizacién como nunca antes. El nuevo tinel de viento esta demostrando
ser un activo vital para el desarrollo, ademas del nuevo centro de datos que se esta construyendo
para reforzar aun mas las capacidades del equipo. El equipo esta superando los limites y
trabajando sin descanso con el éxito futuro como objetivo principal.

El Aston Martin Aramco Formula One Team esta iniciando una verdadera colaboracion con Honda,
lo que significa que el chasis y la Unidad de Potencia se disefian como un paquete integrado, una
medida crucial para la aspiracion de ganar campeonatos. El equipo también se enorgullece de
contar por primera vez con Aramco como proveedor de combustibles sostenibles y con Valvoline
como proveedor de lubricantes. Estas soélidas colaboraciones técnicas son absolutamente vitales
para el éxito y queremos dar las gracias a Honda, Aramco y Valvoline por compartir la misma
vision y trabajar incansablemente codo con codo.

La estrecha colaboracion entre la sede britanica del Aston Martin Aramco Formula One Team y
HRC Sakura en Japoén ya se ha convertido en una asociacién muy estrecha, que ahora cuenta con
todo lo necesario para alcanzar el éxito. Los pilotos del equipo también tienen una gran confianza
en Honda PU y sus ingenieros. El nuevo cargo de Andy Cowell como director de estrategia refleja
lo estrechamente que todos trabajan juntos. La enorme experiencia de Andy esta ayudando al
equipo a avanzar.

Todos los aficionados del Aston Martin Aramco Formula One Team en Japon estan invitados a
unirse al equipo en este viaje, en el que se enfrenta al reto de ganar juntos. Con Honda, el equipo
luchara por la victoria y escribira un nuevo capitulo en su historia. Es emocionante estar en este
viaje y agradecemos su continuo apoyo.
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